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Messe Düsseldorf feiert Erfolgsmessen in Ägypten und  
weiteres Wachstum im Mittleren Osten 
 
Fünf Düsseldorfer Messepremieren 2026 in Dubai und Saudi-Arabien 
 
Zum zehnjährigen Jubiläum verzeichnet die Food Africa Cairo erneut ein hohes 
Wachstum. Sie bildet gemeinsam mit der parallelen interpack Middle East Africa 
den Ausgangspunkt der Expansion der Messe Düsseldorf im Mittleren Osten. 
Nachdem das Unternehmen dieses Jahr zentrale Weichen hierfür gestellt hat – 
unter anderem mit der Eröffnung eines Standorts in Dubai und einer Kooperati-
onsvereinbarung mit der Riyadh Exhibitions Company in Saudi-Arabien – stehen 
kommendes Jahr fünf Düsseldorfer Messepremieren in der Golfregion an.  
 
Kairo, 11. Dezember 2025. Sie sind eine internationale Erfolgsgeschichte der 
Messe Düsseldorf: Die Food Africa Cairo und die parallele interpack Middle East 
Africa (bisher pacprocess MEA) überzeugen durch hohe Wachstumsraten. 2019 
hat die Messe Düsseldorf die regionale interpack-Ausgabe gegründet, drei Jahre 
später folgte die Beteiligung an der Food Africa Cairo. Seitdem ist die Aussteller-
zahl des Messe-Duos für Nahrungsmittel- und Verpackungstechnologie um 63 
Prozent auf aktuell mehr als 1.200 angestiegen. Mit 50.000 Quadratmetern ist die 
Veranstaltungsfläche in dieser Zeit um zwei Drittel angewachsen. 
 
Zur Jubiläumsausgabe anlässlich zehn Jahren Food Africa (9. bis 12. Dezember 
2025) gerät das Messegelände in New Cairo erneut an seine Kapazitätsgrenzen. 
Nachdem im vergangenen Jahr bereits eine zusätzliche Leichtbauhalle errichtet 
worden war, wurde deren Größe für die aktuelle Ausgabe verdoppelt – mit nun 
10.000 Quadratmetern entspricht sie einer vollwertigen Messehalle. Im Vergleich 
zum Vorjahr beträgt das Wachstum 18 Prozent auf Ausstellerseite und elf Prozent 
bei der Veranstaltungsfläche. 
 
Vorbild Ägypten 
Wolfram N. Diener, Vorsitzender der Geschäftsführung der Messe Düsseldorf, 
sieht in dieser Entwicklung eine Benchmark für die weitere Expansion der Messe 
Düsseldorf in der Region: „In Kairo haben wir 2019 den Grundstein für unsere Ex-
pansion im Mittleren Osten gelegt – mit der Gründung der heutigen interpack Mi-
ddle East Africa. So haben wir uns frühzeitig in einem strategischen Brückenkopf 
positioniert: Ägypten als zentrales Bindeglied im MENA-Raum. Das hohe Wachs-
tum, das wir hier erzielt haben, steht für unsere Ambitionen in der Region.“ 
 
 

https://foodafrica-expo.com/
https://pacprocess-mea.com/
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Beim Mittleren Osten handelt es sich dem Marktforschungsunternehmen jwc zu-
folge aktuell um den weltweit am schnellsten wachsenden Messemarkt. Das 
durchschnittliche Plus der vermieteten Ausstellungsfläche beträgt jährlich 5,5 Pro-
zent bis 2030 (weltweit sind es 3,1 Prozent). „Das hohe Potenzial des Mittleren 
Ostens wollen wir unseren Kunden erschließen – nicht nur in Kairo, sondern zu-
künftig auch in Dubai und Riad“, sagt Wolfram N. Diener. „Die Wirtschaft in der 
Region stellt sich immer breiter auf, was zahlreiche Anknüpfungspunkte für die 
Branchen der Düsseldorfer Weltleitmessen mit sich bringt.“ 
 
Zentrale Weichenstellungen 
2025 hat die Messe Düsseldorf relevante Grundlagen für ihr Wachstum in der Golf-
region geschaffen: Mit der Eröffnung des MD Gulf Office im Januar verfügt das 
Unternehmen erstmals über eine eigene Präsenz in Dubai; im Mai fand die erste 
eigene Messe in Saudi-Arabien statt, die metalflow ALLIANCE Saudi Arabia. Eben-
falls im Mai wurde eine Kooperationsvereinbarung mit der Riyadh Exhibitions Com-
pany beschlossen, die die regionale Integration der Düsseldorfer Weltleitmessen 
K, interpack und drupa in die Fachmessen Saudi Plastics & Petrochem und Saudi 
Print & Pack (Saudi PPPP) vorsieht. Im September folgte die Beteiligung an der 
Access Abilities Expo für assistive Technologien in Dubai. 
 
2026 nimmt die Expansion mit fünf Premieren in der Golfregion konkreter Gestalt 
an: In Riad finden im April erstmals die Saudi PPPP unter Beteiligung der Messe 
Düsseldorf statt. Im Oktober folgen im Dubai World Trade Centre drei weitere Pre-
mieren. Während die EuroShop Middle East insbesondere das Premium- und Lu-
xus-Shopping-Umfeld Dubais adressiert, deckt die OS+H Middle East für Arbeits-
schutz und -gesundheit unter anderem zentrale Wachstumsindustrien der Region 
ab wie Öl und Gas, maritime Wirtschaft, Luftfahrt, Bauwesen und Infrastruktur. 
Hinzu kommt die Access Abilities Expo, die in Kombination mit dem Netzwerk und 
der Expertise der Düsseldorfer REHACARE eine Plattform für Inklusion mit Strahl-
kraft für den gesamten Mittleren Osten werden wird. 
 
Stärkung von Düsseldorf und NRW 
„Mit unseren Investitionen im Mittleren Osten stärken wir nicht nur unser internati-
onales Portfolio, sondern auch den Messeplatz Düsseldorf und NRW“, betont Wolf-
ram N. Diener. „Unsere neuen Messen sind starke Aushängeschilder für unsere 
Homebase. Wir möchten zukünftig noch mehr Unternehmen und Besucher aus 
dem Mittleren Osten am Rhein begrüßen – und verstärkt auch aus Asien. Die Golf-
region ist das zentrale interkontinentale Drehkreuz, in dem wir uns gezielt positio-
nieren.“ 
 
Die Messe Düsseldorf Gruppe 
Die Messe Düsseldorf zählt zu den erfolgreichsten Messegesellschaften weltweit. Auf ih-
rem 613.000 Quadratmeter großen Gelände finden rund 40 Fachmessen statt, darunter 20 
Weltleitmessen. In den 18 Hallen kommen jährlich die internationalen Marktführer und Top-
Entscheider unterschiedlicher Branchen zusammen, um Innovationen zu präsentieren und 
zu entdecken, sich auszutauschen und zu netzwerken. Zu den Kompetenzfeldern der 
Messe Düsseldorf zählen „Maschinen, Anlagen und Ausrüstungen“ inklusive Metallurgie- 
und Gießereitechnologie (u.a. drupa, K, interpack, glasstec, wire und Tube), „Handel, 

https://md-gulfoffice.com/
https://www.mfa-sa.com/
https://www.recexpo.com/en/index.asp
https://www.recexpo.com/en/index.asp
https://www.k-online.de/
https://www.interpack.de/
https://www.drupa.de/
https://saudipp.com/
https://saudi-pp.com/
https://saudi-pp.com/
https://accessabilitiesexpo.com/
https://euroshop-me.com/
https://osh-me.com/
https://www.rehacare.de/
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Handwerk und Dienstleistungen“ (EuroShop, EuroCIS, ProWein), „Gesundheit und Medi-
zintechnik“ (MEDICA, COMPAMED, REHACARE, A+A), „Lifestyle und Beauty“ (BEAUTY, 
TOP HAIR), „Freizeit“ (boot, CARAVAN SALON) und „Mobilität“ (XPONENTIAL Europe, 
Flotte!). Hinzu komenn jährlich zahlreiche Kongresse, Firmenevents, Tagungen und Mee-
tings der Tochtergesellschaft Düsseldorf Congress. Im Ausland richtet die Messe Düssel-
dorf mehr als 80 Veranstaltungen aus. 78 Auslandsvertretungen für 142 Länder – darunter 
sieben internationale Tochtergesellschaften – bilden das globale Netz der Gruppe.   
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