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Doppelte Auszeichnung:  
Messe Düsseldorf gewinnt German Brand Award 2026 
 
German Brand Award würdigt neuen Markenauftritt und konsequente  
Weiterentwicklung der Unternehmensmarke 
 
Doppelter Erfolg beim German Brand Award 2026: Die Messe Düsseldorf wurde 
für ihren neuen Markenauftritt und die strategische Weiterentwicklung ihrer Un-
ternehmensmarke ausgezeichnet. Sie erhielt Gold in der Kategorie „Excellent 
Brands – Trade Fairs & Event Locations“ sowie die Auszeichnung „Winner“ in 
der Zusatzkategorie „Excellent Brands – Corporate Brand of the Year“. 
 
Düsseldorf, 26. Juni 2026. Die Messe Düsseldorf, eine der weltweit erfolgreichs-
ten Messegesellschaften, wurde beim German Brand Award 2026 gleich doppelt 
ausgezeichnet. In der Kategorie „Excellent Brands – Trade Fairs & Event Locations“  
erhielt das Unternehmen Gold. In der Zusatzkategorie „Excellent Brands – Corpo-
rate Brand of the Year“  wurde sie als „Winner“  prämiert. Gewürdigt werden damit 
die strategische Weiterentwicklung der Unternehmensmarke und der neue Mar-
kenauftritt, den die Messe Düsseldorf seit Ende 2024 ausrollt. 
 
Der German Brand Award zählt zu den wichtigsten Auszeichnungen für ganzheit-
liche Markenarbeit im deutschsprachigen Raum und hat in den vergangenen Jah-
ren zahlreiche namhafte DAX-Unternehmen sowie weitere führende Marken aus 
Wirtschaft und Industrie ausgezeichnet. In ihrer Begründung würdigt die Jury ins-
besondere, dass der Relaunch die Stärke der Messe Düsseldorf in einen zeitge-
mäßen Markenauftritt übersetzt, ohne die gewachsene Identität der Marke aufzu-
geben. Besonders hervorgehoben werden der klare Dachmarkenauftritt, die kon-
sistente Umsetzung über digitale Kanäle und Veranstaltungsformate sowie die in-
terne Verankerung im Arbeitsalltag. 
 
Auszeichnung für konsequente Markenentwicklung 
„Die doppelte Auszeichnung ist für uns eine wertvolle Bestätigung“ , unterstreicht 
Wolfram Diener, Vorsitzender der Geschäftsführung der Messe Düsseldorf. „Mit 
unserem neuen Markenauftritt machen wir noch klarer sichtbar, wofür die Messe 
Düsseldorf steht: für internationale Marktplätze, relevante Branchenplattformen 
und den Anspruch, den langfristigen geschäftlichen Erfolg unserer Kundinnen und 
Kunden zu stärken. Dass diese Entwicklung von einer unabhängigen Fachjury aus-
gezeichnet wurde, freut uns sehr.“  
 
Initiiert vom German Design Council, würdigt der German Brand Award Marken, die 
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durch klare Positionierung, Differenzierung und konsequente Implementierung 
überzeugen. 2026 wurden insgesamt 1.676 Projekte aus 18 Ländern eingereicht 
und von einer unabhängigen, 17-köpfigen Fachjury bewertet. Die Jury vereint Ex-
pertise aus Wirtschaft, Wissenschaft, Agenturen und Beratung. 
 
Mit dem neuen Markenauftritt hat die Messe Düsseldorf ihre Unternehmensmarke 
strategisch weiterentwickelt und visuell wie inhaltlich neu ausgerichtet. Im Mittel-
punkt steht die Leitidee „For those who create tomorrow’s business“ . Sie bündelt 
den Anspruch des Unternehmens, Menschen, Märkte und Innovationen miteinan-
der zu verbinden. 
 
Das seit vielen Jahren etablierte „m“ bleibt das zentrale Erkennungszeichen der 
Messe, wurde aber für eine moderne, digitale Markenführung weiterentwickelt. Die 
charakteristische Unternehmensfarbe Orange wird durch Magenta und aufmerk-
samkeitsstarke Farbverläufe ergänzt. So entsteht ein dynamischer Markenauftritt, 
der Wiedererkennbarkeit mit neuer Flexibilität verbindet. 
 
Neuer Markenauftritt prägt interne und externe Kommunikation 
Mit der Auszeichnung sieht sich die Messe Düsseldorf in ihrem eingeschlagenen 
Kurs bestätigt. Die Entwicklung der Markenstrategie sowie die Konzeption und 
Umsetzung des neuen Markenauftritts erfolgten in enger Zusammenarbeit mit der 
Marken- und Kommunikationsagentur rheinfaktor. Für die erfolgreiche Zusam-
menarbeit sowie die strategische und kreative Begleitung spricht die Messe Düs-
seldorf dem Agenturteam ihren besonderen Dank aus. 
 
Der neue Markenauftritt wird seit dem Start konsequent von innen nach außen ein-
geführt. Mitarbeitende wurden frühzeitig eingebunden und mit Kick-off-Formaten, 
Trainings und Toolkits bei der Anwendung unterstützt. Extern wurde der neue Auf-
tritt über eine integrierte Imagekampagne sichtbar gemacht, die innerhalb von 
sechs Monaten mehr als 170 Millionen Kontakte erzielte. Hinzu kommen digitale 
Kanäle, Social Media, Employer Branding und zahlreiche Corporate Touchpoints 
auf dem Messegelände. 
 
Auch künftig wird der neue Markenauftritt konsequent über alle Kanäle und inter-
nationalen Aktivitäten hinweg weiterentwickelt und stärkt damit die Positionierung 
des Unternehmens als eine der führenden Messegesellschaften weltweit. Die 
Preisverleihung des German Brand Award 2026 fand am 25. Juni 2026 in Berlin 
statt. 
 
Weitere Informationen sowie Bildmaterial zur Auszeichnung stehen in der Online-
Galerie des German Brand Award zur Verfügung unter https://www.german-
brand-award.com/galerie/detail/corporate-brand-of-the-year/markenrelaunch-
der-messe-duesseldorf sowie unter https://www.german-brand-award.com/gale-
rie/detail/trade-fairs-and-event-locations/markenrelaunch-der-messe-duessel-
dorf.   
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Die Messe Düsseldorf Gruppe 
Die Messe Düsseldorf zählt zu den erfolgreichsten Messegesellschaften weltweit. Auf ih-
rem 613.000 Quadratmeter großen Gelände finden rund 40 Fachmessen statt, darunter 20 
Weltleitmessen. In den 18 Hallen kommen jährlich die internationalen Marktführer und Top-
Entscheider unterschiedlicher Branchen zusammen, um Innovationen zu präsentieren und 
zu entdecken, sich auszutauschen und zu netzwerken. Zu den Kompetenzfeldern der 
Messe Düsseldorf zählen „Maschinen, Anlagen und Ausrüstungen“ inklusive Metallurgie- 
und Gießereitechnologie (u.a. drupa, K, interpack, glasstec, wire und Tube), „Handel, 
Handwerk und Dienstleistungen“ (EuroShop, EuroCIS, ProWein), „Gesundheit und Medi-
zintechnik“  (MEDICA, COMPAMED, REHACARE, A+A), „Lifestyle und Beauty“ (BEAUTY, 
TOP HAIR), „Freizeit“  (boot, CARAVAN SALON) und „Mobilität“  (XPONENTIAL Europe, 
Flotte!). Hinzu kommen jährlich zahlreiche Kongresse, Firmenevents, Tagungen und Mee-
tings der Tochtergesellschaft Düsseldorf Congress. Im Ausland richtet die Messe Düssel-
dorf mehr als 80 Veranstaltungen aus. 78 Auslandsvertretungen für 142 Länder sowie neun 
internationale Tochtergesellschaften bilden das globale Netz der Unternehmensgruppe.   
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