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ProWein 2025 - Pressemeldung Nr. 13: 18. März 2025 

 

Business als Benchmark: ProWein 2025 setzt starkes 

Statement für die Zukunft der Wein- und 

Spirituosenbranche 

 

Die ProWein 2025, 16. bis 18. März, hat in einer für die weltweite Wein- 

und Spirituosenbranche herausfordernden Zeit mit einem global 

rückläufigen Absatz und drohenden Handelshemmnissen ein klares 

Zeichen für Innovation, Vision und Zukunftsfähigkeit gesetzt. Es ist der 

Messe gelungen, den Rahmen für Perspektiven zu bieten, Impulse zu 

geben, Trends zu setzen und zahlreiche erfolgreiche 

Geschäftsabschlüsse zu ermöglichen.   

 

Plattform für globales Networking 

Insgesamt präsentierten rund 4.200 Aussteller aus 65 Nationen ihre 

Weine und Spirituosen in elf Messehallen. Alle wichtigen Weinregionen 

waren mit den großen Marktführern vertreten. Trotz der angespannten 

Marktsituation blieb die Qualität der Veranstaltung auf einem 

ausgesprochen hohen Niveau.  

 

„Die ProWein zeigt in schwierigen Absatzzeiten, dass sie die verlässliche 

Messe der Branche ist, und die Produzenten hier ihr Geschäftsjahr 

erfolgreich planen können. Die langjährige internationale Ausrichtung 

und Expertise der ProWein beweist dies eindrucksvoll und untermauert 

ihre herausragende Position im weltweiten, hart umkämpften 

Messemarkt. Wir sind sehr stolz darauf, dass wir schon seit über 30 

Jahren am Markt sind und ein solch einzigartiges Networking- und 

Verkaufsevent entwickelt haben“, erklärt Marius Berlemann, 

Geschäftsführer der Messe Düsseldorf. 

 

Erfolgreiches Messegeschäft dank zahlreicher Top-Entscheider  

Über 42.000 Fachbesuchende aus 128 Ländern reisten nach Düsseldorf, 

um die neuesten Entwicklungen der Branche zu verfolgen, Aussteller zu 
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treffen und wertvolle Geschäftsbeziehungen zu knüpfen. Fast die Hälfte 

(40 Prozent) der Top-Einkäuferinnen und -einkäufer aus dem 

Lebensmitteleinzelhandel, dem Fach- und Online-Handel und der 

Gastronomie kam aus Deutschland, einem der bedeutendsten 

Importmärkte der Welt. Mit 60 Prozent ist die ProWein auch ein Magnet 

für internationale, einkaufsstarke Fachbesuchende – vor allem aus den 

zentralen europäischen Absatzmärkten Benelux, Großbritannien und 

Skandinavien. Auch aus den USA, Japan, Südkorea und China reisten 

kaufkräftige Entscheidungsträger und Buyer an. Die Fachbesuchenden 

zeigten ein großes Interesse an deutschen Weinen, aber auch am 

gesamten internationalen Angebot. Sie gaben der ProWein Bestnoten, 

94 Prozent beurteilten ihren Messebesuch als erfolgreich.   

 

„Die ProWein war eine fantastische Erfahrung. Die Messe spielt eine 

entscheidende Rolle dabei, die globale Weinwelt zu vernetzen, Ideen 

auszutauschen und den internationalen Wein- und Spirituosenhandel am 

Laufen zu halten. Es war großartig, so viele bekannte Produzenten und 

Lieferanten zu treffen, mit ihnen zu sprechen und zu verkosten, und es 

war eine aufregende Gelegenheit, neue Beziehungen aufzubauen“, 

erklärt Matt Tornabene, President & CEO Manhattan Wine Company aus 

New York City/USA.  

 

Monika Reule, Geschäftsführerin des Deutschen Weininstituts (DWI), 

zieht eine positive Bilanz der ProWein 2025: „Die deutschen Aussteller 

waren mit der diesjährigen ProWein vor dem Hintergrund eines 

angespannten Marktumfeldes sehr zufrieden. Mit ihrem großen Angebot 

an frischen Weiß- und Roséweinen haben sie in besonderem Maße von 

der globalen Nachfrage nach diesen Weintypen profitiert, was sich in 

einem regen Besucheraufkommen in den deutschen Hallen 

widergespiegelte. Sehr gelobt wurde erneut die Qualität der 

Fachbesucher aus dem In- und Ausland, mit der die ProWein ihrem Ruf 

als internationale Leitmesse in diesem Jahr wieder einmal vollkommen 

gerecht geworden ist.“ 
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Pascale Thieffry, Direktorin des Departments Pavillons France bei 

Business France betont: „Die ProWein in Düsseldorf ist eine der 

wichtigsten Veranstaltungen der Branche und bietet den französischen 

Ausstellern die Möglichkeit, ihr Geschäft auszubauen und Beziehungen 

zu Entscheidungsträgern aus der ganzen Welt zu festigen.“  

 

Innovationen in der Spirituosenbranche 

Ein besonderes Highlight waren die zwei Messehallen der ProSpirits und 

der „same but different“. Rund 500 Aussteller aus 53 Ländern 

präsentierten dort eine breite Palette an Spirituosen – von etablierten 

Whisky-, Gin-, Rum- und Tequila-Marken bis hin zu außergewöhnlichen 

Kreationen kleinerer Produzenten, die sich großer Beliebtheit bei den 

Besucherinnen und Besuchern erfreuten. Das vielfältige und sehr 

internationale Spirituosenangebot schuf ein neues Momentum und 

lieferte wertvolle Impulse für die Branche. 

 

Innovationen, Trends und Networking  

Das Weltforum der Wein- und Spirituosenbranche in Düsseldorf startete 

bereits am Vortag der ProWein mit der Meininger‘s Wine Conference. 

Auf der Messe ergänzte ein vielfältiges Rahmenprogramm das 

umfassende, internationale Angebot auf Ausstellerseite. Ein neues 

Format war das ProWein Business Forum. Hier wurden zentrale Themen 

wie Nachhaltigkeit, Digitalisierung und die Zukunft des Weinkonsums 

behandelt. Experten und Vordenker der Branche tauschten sich an allen 

drei Messetagen über die aktuellen Herausforderungen und Chancen 

aus und gaben den Besuchern wertvolle Insights für die Gestaltung der 

Zukunft der Branche. 

 

Auch im Bereich no/low ist die ProWein der Innovationstreiber. Bereits 

vor drei Jahren startete die sehr erfolgreich die Sonderschau ProWein 

Zero. In diesem Jahr präsentierten 40 internationale Aussteller und eine 

große Verkostungszone von MUNDUS VINI die Vielfalt dieses stark 

wachsenden Segments.  

 

Voller Erfolg für neues Food & Wine Pairing Konzept  
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Einen besonderen Schwerpunkt legte die ProWein in diesem Jahr auf 

das Thema Food & Wine Pairing. Die Gastro-Lounge urban gastronomy 

by #asktoni widmete sich u.a. mit den drei Spitzen-Gastronomen Alina 

Meissner-Bebrout, Björn Freitag und Bobby Bräuer diesem Thema. 

Weitere Sterneköche und Food-Experten kreierten im vielseitigen 

Rahmenprogramm außergewöhnliche Menükompositionen und griffen 

damit das perfekte Match von Wein und Speisen in verschiedenen 

genussvollen Formaten auf.  

 

ProWein weltweit 

Die ProWein bietet der Branche neben der ProWein im März vor Ort in 

Düsseldorf exklusive Impulse. Mit den Satellitenveranstaltungen in Tokio 

(15. bis 17. April 2025), Hongkong (14. bis 16. Mai), Sao Paulo (30. 

September bis 2. Oktober), Mumbai (31. Oktober bis 1. November), 

Shanghai (12. bis 14. November) und Singapur (21. bis 24. April 2026) 

bringt sie die Branche darüber hinaus in wichtige Zukunftsmärkte. 

Informationen zu den Messen in Übersee gibt es unter www.prowein-

world.com. 

 

Die nächste ProWein Düsseldorf findet vom 15. bis 17. März 2026 statt.  

 

Pressekontakte ProWein bei der Messe Düsseldorf:  

Christiane Schorn 

Tel.: +49 (0)211 4560 – 991  

SchornC@messe-duesseldorf.de 

 

Anne Schröer 

Tel.: +49 (0)211 4560 – 465 

SchroeerA@messe-duesseldorf.de 

 

Caroline Herbertz 

Tel.: +49 (0)211 4560-7141 

HerbertzC@messe-duesseldorf.de 

Luisa Harnau 

Tel.: +49 (0)211 4560 – 539  

HarnauL@messe-duesseldorf.de 
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