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Themen

ZM P Bundesprogramm

Okologischer
AN Landbau

e Die ZMP

e Aktuelle Markttrends im 1. Halbjahr 2008
e Fallbeispiel: Obst und Gemiise

e Fallbeispiel: Kase

e Fallbeispiel: Fruchtjoghurt

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien



Uber uns CMA R

ZM P Bundesprogramm

Okologischer
AN Landbau

ZMP: Zentrale Markt- und Preisberichtstelle

fur Erzeugnisse der Land-, Forst- und
Erndhrungswirtschaft GmbH,

Bonn, Berlin, Hamburg, Stuttgart, Miinchen
144 Mitarbeiter

Aufgaben:

e Kontinuierliche Beobachtung der Markte

e schnelle, ausgewogene und qualitativ hochwertige Berichterstattung
e Marktransparenz fir alle am Markt Beteiligten

Finanzierung:

e Absatzfonds der deutschen Agrarwirtschaft, Holzabsatzfonds
e Eigeneinnahmen, Schutzgeblihren, Bundeslander

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien



Uber uns

ZM P Bundesprogramm

Okologischer
AN Landbau

Produkte / Markte Verarbeitete Bio-Produkte — Verbraucherreaktionen aufr
Tendenzen aus Lebensmitteleinzelhandel und Fachhandel Preiserhhungen in 18 Warengruppen

Vieh und Fleisch \

Eier und Geflugel

Milch

Ackerbau

Gartenbau

Forst und Holz

Querschnitt

Seit Uiber 15 Jahren: Oko-Markt-Berichterstattung, seit 2007 in Fachbereichen
Verbraucher, Groldverbraucher, Marktforschung

Internationale Markte

Medien, Offentlichkeitsarbeit

Verbreitung der Ergebnisse

Print: z. B. Wochen-, Monatspublikationen, Jahrbiicher, Studien, Faxabruf
Elektronisch: Onlinedienste, Newsletter, SMS

Prasentationen

Fach- und Publikumsmedien

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien




CMA ;5

Themen

ZM P Bundesprogramm

Okologischer
AN Landbau

e Die ZMP

e Aktuelle Markttrends im 1. Halbjahr 2008
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Rahmenbedingungen verschlechtern sich: 7ZMP

u nm Bundesprogramm
Inflationsangste statt Konsumlaune Okologischer
T

EUR 100 Liter Heizol-EL Preis for 2000L 30001-Preiz [£]

100,- - inkl 19% MwSt 3000,- - Allgemeine Lebenshaltung -B- Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke

150 Verbraucherpreisindex Statistisches Bundesamt, 1991 = 100
95, N ﬁ“ﬂ 2850 - 137 140 142
H @ 140 132 134
an,- | I 70 a0
| h "
85, Y .,ﬂL\ 2550 120 AoeoE
;(J 110 -
e 2008] { 15.5ept.2008 83,3 €/100L 2400,
Durchschnittspreis Bundesoehist 100 -
raﬂ] (r 100 102 103
75, wy 2280,
W 90 - .
A / a4 | ¢ weniger Blumen und
"~ | Y ¥ ” .
) W _ ,f W Zierpflanzen

Gesamtmarkt

Atbelts- u. Ausbildungsplatzverpflegung

Kommetzielle Gastronomie
Bedlenungsgastronomie
Deutsche Gastronomie

Auslandische Gastronomig
Andere Bedienungsgastronomie
Schnellrestaurants/ Imbiss

Burger/Fisch/Chicken
Auslandisch

Imbiss B&cker

Imbiss Metzger
Handelsgastronomie

Andere Schnellrestaurants

(zmp
vana

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien

Aktuelle Entwicklungen Im Auf8er-Haus-Markt 2. Quartal 2008
Ausgaben- und Besucherentwicklung 2. Quartal 2008 gg. 2. Quartal 2007 in %

QUELLE: npdgroup

weniger AuBerhauskonsum
weniger Nonfood

weniger Premiumprodukte
mehr Discounter

Konsumzurilickhaltung



Entwicklung des Konsumklimas ZM?’ BB?{‘gmm

Okologischer
AN Landbau

Consumer Confidence Indikator der GfK im Auftrag der EU-Kommission

10 -

0=Optimisten und
0 - Pessimisten halten
sich die Waage

Q1 Q2Q3Q4Q1 Q2Q3Q4Q1 Q2Q3Q4 Q1 Q2Q3 Q4 Q1 Q2

Jan Apr Jul Oct Jan Apr Jul Oct Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul Okt Jan Apr Jul
03 03 03 03 04 04 04 04 05 05 05 05 06 06 06 06 07 07 O7 07 08 08 08

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien npdgroup nach GfK



Bio-Umsatz Ranking

Umsatze in Mio. Euro, 2007

CMA ;5

ZMP

i

Bundesprogramm
Okologischer
Landbau

Gemiise 327 Naturjoghurt 49
Obst 278 Nudeln* 47
Brot 252 TK-Gemiise 46
Fleisch/W fltigel 2
eisch/Wurst/Gefliige 00 Butter 43
Baby-Glaskost 177
SiuRgeback 37
Kase 151
H-Milch 31
Frischmilch 124 Pflanzliche ’8
Eier 106 Brotaufstriche
Kartoffeln 24 Gemiisesaft 26
Frucht- und 68 Naturquark | |24
Trinkjoghurt
Obstsaft 65 Mehl ||12
Miisli 53 Fruchtquark |5

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK Haushaltspanels (Frische) und der Handelspanels von Nielsen und bioVista
(Molkereiprodukte, Trockensortiment, Séfte), ein Haushaltspanel unterschétzt das Volumen des Bio-Marktes

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien



Bio-Anteile Ranking

CMA ;5

ZM P Bundesprogramm

Mengenanteile der Bio-Produkte in % der gesamten Warengruppe, 2007 Okologischer

Landbau

[y .

Baby-Glaskost ]

59,4

Gemiisesaft ] 21,6

Misli [0]15,2
Frischmilch [l 11,3

pflanzl.Brotaufstrich _: 10
Naturjoghurt o

Eier geprintet _j 6,7
TK-Gemiise _j 5,8
Frischgemiise [14,9
Nudeln [14,8

Brot [4,7

Frischkartoffeln [1]4,4

Kase (Thekenware) ;4,1
3,9

Naturquark

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien

Frischobst || 3,9

Mehl []2,9
Frucht-u.Trinkjogh. | 2,6
Butter §2,4

Obstsaft []2,3
Rindfleisch []2,1 _ o
SiiRgebick [1,7

Kase (SB-Ware) | 1,4
H-Milch 1,3
Fruchtquark |1

Fleischwaren/Wurst |0,8 9%
] x» @

Schweinefleisch 0,5 35
Gefliigel (0,4 &

und der Handelspanels von Nielsen und bioVista
(Molkereiprodukte, Trockensortiment, Séfte)



Bio wachst im 1. Halbjahr 2008 7ZMP 5un;;sprogramm

langsamer als im Jahr 2007 Okologischer

Landbau

Umsatzentwicklung
1.Halbjahr 2008:2007 /
2007 : 2006 (gelb)

in %

Molkerei- Restliche
Nahrungsmittel

produkte und Getrianke

Frische

(Obst, Gemiise, Kartoffeln,
Brot, Fleisch, Gefliigel, Eier,
Fleischwaren | Wurst, Kase)

LEH |nkI +99%/ +21 %**/ +39 9 ** |
Drogerie- +41 %**

0/ % 0/ k%%
markte +22% +48 %o 1.HJ07:06

Naturkost- +10 % / ?1 ?1
fachhandel  +8 %* +14 % +Q0, **

Quellen: *ZMP auf Basis GfK-Haushaltspanel (Frische) / **agromilagro nach
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien Nielsen Handelspanel /*** ZMP auf Basis bioVista + Nielsen Handelspanel

Restliche




Frische mit differenziertem Bild: Plus bei
Tierischem (bis auf Kase),

CMA ;5

ZM P Bundesprogramm

Mengenverdnderung 1. Halbjahr 2008 ggii. 2007 in %

Fleisch
Fleischwaren/Wurst
Gefliigel

Kase

Eier

Frischobst
Frischgemise
Frischkartoffeln
Brot

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien

Minus bei Pflanzlichem Chologecher
18,7
-2,5
3,9
1
1,1
-5,5
-3, [ Bio
3,9 B Gesamt
-2,1
-1,8 I
-5,2
2,9
-10,9|
3,6
10|
1,5

Basis: ZMP-Analyse auf Basis des GfK Haushaltspanel
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Umsatzentwicklung nach Einkaufsstatten

ZM P Bundesprogramm

Okologischer
Landbau

Umsatzveranderung 1. Halbjahr 2008 ggii. 2007 in %

[y .

B Gesamt _ 3,9

W LEH 9,2
B SB-Warenhaus > 5000 qgm I 22,7

B Verbrauchermarkte bis 5000 gm -0,2

[0 Supermarkt/kl. LEH bis 1500 gm 4

@ Discounter 9,8

I Naturkostfachhandel 10,3

(] Fachgeschifte -13

I Erzeuger/Wochenmarkt -11,2

Basis: ZMP-Analyse auf Basis des GfK Haushaltspanel,
Bio-Produkte im Frischebereich (Brot, Fleisch, Fleischwaren/Wurst, Gefliigel, Obst,
Gemise, Kartoffeln, Eier, Kése)

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien
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Einkaufsstatten nach Frischesortimenten
ZMP Bundesprogramm

Umsatzanteile in Prozent, 1. Halbjahr 2008 Skolagissher
Landbau

i

Umsatzanteile der

0 0 0 0
Einkaufsstatten el st e 9,1 %
H Brot 5,5
7,8
B Frischkartoffeln
O Frischgemiise 24.4 301
24 ’ 37,9

B Frischobst

O Eier

e {

ligel* 8,4 14,2

O Gefliigel e 10,8 19,5 ;
O Fleischwaren/Wurst* ’ 0.9 10,4 20 8,2

’ 0,4 ; 1,2

8,8 66 | >4 7,5

B Fleisch* : ’

Gesamt LEH NKH Erzeuger/
Wochenmarkt

Quelle: ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels. *Ohne Grol3einkéufe
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien



Mengentendenzen nach Warengruppen und ZM?’ “BOL

u an . nm @undesprogram-mm _
Einkaufstatten 1. Halbjahr 2008 ggu. 2007 Okologischer
LEH | SBWH | Super | Dis- Aldi | Lidl | Plus | Restl. | NKH | Fach- | Erz. | % VA
-markt | counter Disc. gesch. | Woma | (Menge)
Fleisch +++ - + +++ | +++ +++ | +4++ | +++ - - +8,7
Fleisch- ++ ++ - +++ +++ - +++ - - - +3,9
waren/Wurst
Gefliigel +++ | +++ bk - 0 - +1
Kase - +4 - - -- - - +++ | ++ -— -5,5
Eier + + + + + +++ —— ++ ++ - +3,5
Frischobst 0 +4 + - - + — + - — - .2,1
Frisch- - +++ + - - - - ++ - - - -5,2
gemiise
Frisch- - —— - - - +4++ | - - | +++ + -- -10,9
kartoffeln
Brot - - - 0 + 4+ —— - +44 - -— -10
% VA 9,2 22,7 4 9,8 10,4 | 14,5 | 12,2 | 24,5 | 10,3 -13 -11,2 | +3,9
(Umsatz)

+,++ +++ Wachstum bis 10%, 10-20%, 20% und mehr  0: konstant

-,=,=== Riickgang bis 10%, 10-20%, 20% und mehr  Quelle: ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels.
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien
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e Die ZMP

e Aktuelle Markttrends im 1. Halbjahr 2008
e Fallbeispiel: Obst und Gemiise

e Fallbeispiel: Kase

e Fallbeispiel: Fruchtjoghurt

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien



Entwicklung der Einkaufsstitten bei CMA

Bio-Obst und —Gemiise, Mengenanteile ZMP © undesprogemm
AN Landbau
Menge in 1000 Tonnen 124 176 233 250 141 136
Mengenentwicklung in % +41,6 +32,7 +7,2 -3,5

O LEH ohne Discounter
28,2| |25,7| 1(26,3| |29,6 29,4| (31,8

B Discounter

E Naturkostfachhandel

O Obst- und
Gemiisefachgeschifte

B Erzeuger/Wochenmarkte

B Sonstige Einkaufsstatten

2004 2005 2006 2007 1.HJ 1. HJ

2007 2008
Quelle: ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels.

In einem Haushaltspanel wird das Niveau des Naturkostfachhandel unterschétzt, die Entwicklung ist dennoch aussagekréftig.
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien



Entwicklung der Einkaufsstitten bei CMA

Bio-Obst und -Gemiise, absolute Mengen ZMP © undesprogemm
AN Landbau
Menge in 1000 Tonnen 124 176 233 250 141 136
Mengenentwicklung in % +41,6 +32,7 +7,2 -3,5

O LEH ohne Discounter
74,1

61,3

B Discounter

@ Naturkostfachhandel

[0 Obst- und
Gemiisefachgeschafte

B Erzeuger/Wochenmarkte

B Sonstige Einkaufsstatten

2004 2005 2006 2007 1.HJ 1.HJ

2007 2008
Quelle: ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels.

In einem Haushaltspanel wird das Niveau des Naturkostfachhandel unterschétzt, die Entwicklung ist dennoch aussagekréftig.
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien



Woher kommen, wohin gehen die Mengen CMAB(")L

von Bio-Obst und -Gemiuse im Discounter? MP° B esplcgremi

Landbau

Gewinn- und Verlustsalden: Mengen in 1.000 Tonnen

2005:2004 2006:2005 2007:2006
Mengen-VA insges. 32,39 46,01 6,01
von konv. O+G im Disc. 16,58 26,51 5,27
von Bio-O+G im restl. LEH (0,34 ]o,sg -0,65|
von konv.O+G im restl.LEH 8,17 11,24 ]3,07
vom Naturkostfachhandel (0,38 ]1,13 0,15
von sonst. Einkaufsst. ] 3,29 ] 5,27 ]0,72
Inten-/Extensivierung O+G ]3,6 ] 1,12 -2,55'

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels, Basis: jeweils gemeinsame Masse

zweier Jahre, d.h. Haushalte die zwei Jahre kontinuierlich berichtet haben.
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien ’



Woher kommen, wohin gehen die Mengen CMAB(")L

Landbau

von Bio-Obst und -Gemiuse im Discounter? MP° B esplcgremi

Gewinn- und Verlustsalden: Mengen in 1.000 Tonnen

2006:2005 2007:2006 o0
Mengen-VA insges. 46,01 6,01 .3,29
von konv. O+G im Disc. 26,51 9,27 .2,00
von Bio-O+G im restl. LEH ]o,ag -0,65| 0,04
von konv.0O+G im restl.LEH 11,24 ]3,07 -0,47
vom Naturkostfachhandel ]1,13 0,15 -0,13
von sonst. Einkaufsst. ]5,27 ]0,72 -0,51
Inten-/Extensivierung O+G ]1,12 -2,55' -0,22

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels, Basis: jeweils gemeinsame Masse

zweier Jahre, d.h. Haushalte die zwei Jahre kontinuierlich berichtet haben.
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien ’



Sortimente der Einkaufsstatten CMAB(")L

Mengenanteile 1. Halbjahr 2008 VA \Y, | o werm—

Okologischer
AN Landbau

Mengenanteile an Bio-Obst und -Gemiise

[1Bananen

23,9 28,2 29,8
[ Mohren

o Apfel

@ Orangen

[ Zitronen/Limetten
B Tomaten

O Salat

M Restl. Obst u. Gemiise

Insgesamt LEHo. Discounter NKH Sonstige
Discounter

e aehen, 29, e ver 2006 [ Esiinis B ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels



Entwicklung der Top-6-Arten bei CMAB(")L

Bio-Obst und -Gemiise ZMP il
AN Landbau
Mengen in Tsd. Tonnen 124 176 233 250 141 136
Mengenentwicklung in % +41,6% +32,7% +7,2% -3,5%
[1 Bananen

57,3

[ Mohren

I Apfel

@ Orangen

(] Zitronen/Limetten
B Tomaten

M Restl. Obst u.
Gemiise

2004 2005 2006 2007 1. HJ 07 1. HJ 08

e aehen, 29, e ver 2006 [ Esiinis B ZMP-Rohdatenanalyse auf Basis des GfK-Haushaltspanels
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e Die ZMP

e Aktuelle Markttrends im 1. Halbjahr 2008
e Fallbeispiel: Obst und Gemiise

e Fallbeispiel: Kase

e Fallbeispiel: Fruchtjoghurt

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien



NKH erfolgreich beim Theken-Bio-Kise ZM%MABOL

Mengenanteile der Einkaufsstéatten in %, 2007 LkGlogIschal

AN Landbau

Kase verpackt

(67 %)
Kase Theke
(33 %)
[0 Naturkosthandel B SB Warenhaus > 5000 gm
VM > 1500 gm [0 kl. LEH/Supermarkt < 1500 gm

O Discount

ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista
*ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK Haushaltspanels,
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien Hinweis: Der NKH wird bei einem Haushaltspanel unterreprésentiert



Bio-Kiseabsatz

Absatz in Tonnen je Quartal

ZMP

[y .

CMA ;5

Bundesprogramm
Okologischer
Landbau

4.000 - @ Bedienungstheke, lose
3.500 { O vom Handel verpackt +18 %
3.000 - O SB-Regal, verpackt +13 %
2.500 -
2.000 -
1.500 -
1.000 -
500 -
0_
N € 2 N N © o N N c o
= 3 99 5 3 ¢ g 5 3 g
c S — ) c S — 32 c S —
$ 5085 I>50 85 <35
2004 2005 2006

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien

Okt-Dez

Jan-Mrz

+ 20 %

Apr-Jun
Jul-Sep

2007

Okt-Dez

-1,8%

ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels und GfK Konsumklima
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Bio-K:
jo-Kaseabsatz ZMP

1. Halbjahr 2008 gg. 1. Halbjahr 2007 e

Landbau

[y .

Wodurch kommen die Verluste beim Kaufvolumen von Bio-Kase zustande?

45 4 [0 weniger Kase gekauft
J

d durch konventionellen Kase substituiert

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels



Bio-Kase: Entwicklung der Einkaufsstatten ZMP oo

Mengenanteile in Prozent Okologischer
Landbau

Menge in Tsd. Tonnen 10,2 12,0 14,5 7,4 7,0

[JLEH ohne Discounter 16,2

25,6 23,8 26,8

B Discounter

[ Naturkostfachhandel

M Erzeuger/iWochenmarkte

B Sonstige Einkaufsstatten

2005 2006 2007 1. HJ 1. HJ
2007 2008

Quelle: ZMP-Analyse 2008 auf Basis des GfK-Haushaltspanels.
In einem Haushaltspanel wird das Niveau des Naturkostfachhandel
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien unterschétzt, die Entwicklung ist dennoch aussagekriéftig.
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e Fallbeispiel: Obst und Gemiise
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Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien



C'MABOL

Frucht- und Trinkjoghurt: ZMP — oo §
Umsatz- und Absatzentwicklung Ekﬁbg“h”m
Absatz in Tsd. Tonnen Umsatz in Mio. Euro
9,5 149 231 12,2 13,6 =l 29,4 453 71,7 37,3 43,3
Gesamt
+ 55 %
° =@ NKH + 58 %
O LEH inkl. DM
9,3
+ 57 % 31,9
+12 % + 54 % +16 %
8,4 5,3 19,0
4,8 274 16,4
6,4 13,8 21,1 39,8
6,5 7.3 8’4 17.9 2939 24,3
3,0 8,3 ’
2005 2006 2007 1.HJ 1.HJ 2005 2006 2007 1.HJ 1.HJ
07 08 07 08
Bio-Absatzanteile in Prozent Bio-Umsatzanteile in Prozent
1,1 1,7 2,7 2,7 3,1 1,7 2,5 3,8 3,9 4.1

*LEH inkl. DM fur 2004 nicht verfugbar , , o
Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista



Frucht- und Trinkjoghurt :
Absatz nach Einkaufsstatten

ZMP

i

CMA ;5

Bundesprogramm
Okologischer
Landbau

Absatzverteilung in Prozent

56,3

40,2

39,8

38,5

0,8

,2|35,9 36,3 38,2
17,1
300 251 251 201
2006 2007 1.HJ 1. HJ
07 08

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien

Absatzianderung 1. HJ 08 gg. 07 in %

B Gesamt

[ Naturkosthandel

B Verbrauchermarkte

B Supermarkte groR

[0 Supermarkte klein

@ Discount

[ Drogeriemarkt

17

D
o
o

18

ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista
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Fruchtjoghurt: Immer weniger interessante ZMP
weiBe Flecken bei der Distribution Okoiogucher

AN Landbau

Fruchtjoghurt: numerische Distribution (ohne Aldi), Monatsmittel

1.HJ | 1. HJ

2005 | 2006 | 2007 07 08

Gesamt (LEH + DM) 73 73 73 73 73

Konventionell (LEH + DM) 73 73 72 72 72

Bio (LEH + DM) 18 29 45 43 49

Verbrauchermarkt 61 73 95 94 98
national

Verbrauc?hermarkt 56 71 88 87 92
regional

Verbrauchermarkt klein

(1000-2500qm) 56 63 76 76 85

SupCrand 37 | 43 57 | 57 | 66
grof}
TS 6 9 13 | 13 | 15
klein
Discounter 20 50 87 83 92
Drogeriemarkt 1 2 2 2 2

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen
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Trinkjoghurt: noch geniugend

Distributionspotenziale auszuschopfen Chologecnor
Trinkjoghurt: numerische Distribution (ohne Aldi), Monatsmittel
1.HJ | 1. HJ
2005 | 2006 | 2007 07 08
Gesamt (LEH + DM) 72 81 73 74 72
Konventionell (LEH + DM) 72 80 73 74 72
Bio (LEH + DM) 2 5 15 15 18
Verbrauchermarkt 22 40 42 43 43
national
Verbrauc.:hermarkt 1 o5 59 57 79
regional
Verbrauchermarkt klein
(1000-2500qm) 13 21 38 38 36
Supermarkt 3 1 25 25 25
grof}
Supermarkt 0 2 5 8 5
klein
Discounter 0 2 22 20 29
Drogeriemarkt 0 0 0 0 0

Bio-Sonderschau, 29. September 2008 | Barbara Bien

ZMP-Analyse 2008 auf Basis der Handelspanels von ACNielsen und bioVista



